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観光⽬的地消費者（旅⾏者） ⽯北沿線ふるさとネットワーク
（勝⼿に私的なDMO）

当ネットワークによるマーケッティング・マネジメント 北⾒/オホーツク デスティネーション・マネジメント

●FITに対応した、Webサービスを活⽤した、多層化・⽴体化したプロモー
ションを「マーケッティング・マネジメント」として別葉で詳細に述べる

①アドベンチャートラベル（ＡＴ）のコンセプトの確⽴

②常呂遺跡の各所を訪れ、調査・研究、遺跡関連⽂献の参照などを⾏い、Ａ
Ｔに取り込み、観光コンテンツとして造成
③常呂遺跡関係者との⼈間関係づくりと連携調整
④⼈材「地域コディネーター（ガイド・スルーガイド）」の育成と⽣業とし
て成り⽴つ環境整備についての調査・研究の実施
⑤北⾒厳寒焼き⾁まつりに付随するオプションテストツアーの商品化企画そ
して販売
⑥オホーツク⽂化（常呂遺跡）から学ぶ⾷⽂化の新たなる展開へのアプロー
チ（北⾒にはすでにタマネギ・焼き⾁がある、さらにオイスター⽂化を加え
る）の調査・研究の実施
⑦常呂遺跡の北⾒市⺠への広報イベントの開催
⑧常呂・栄浦・佐呂間への２次交通の利便性の向上策の調査・研究（新たな
モビリティサービスの検討を含む）

※１）Destination Management
（Destination）＝ ⽬的地・⾏き先、旅⾏者が実際に訪れる場所
（Management）＝ ヒト・モノ・カネなどの経営資源を効果的に活⽤

し、資源やリスクの管理を⾏い、これによって経営
上の効果を最適化すること

２）ＦＩＴ（Free Individual Traveler , Foreigan Independent Tour）＝
ツアーに参加するのではなく、⾶⾏機などの移動⼿段や宿泊などを個⼈で⼿配
する旅⾏者


